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. @ Kineszeretneé a markajat minéel erésebbé tenni,
- a célcsoportjat minel jobban megismerni es a -
\l’lo gya n beveteleit a hatekony marketingnek
’” e koszonhetoen minel ercteljesebben novelni?
no Hek dr<» Byron Sharp azt dllitja, ez lehetseges, csak eppen -
i érké’k@ nem ugy, ahogyan azt a hagyomanyos
. g.;m marketing tankonyvekbdl megtanultuk. A
) merksfingrzaien tenyalapu marketing (evidence-based marketing) -
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- modszerevel cafoljia a markak novekedesevel
n %< kapcsolatos korabbi berogzodeseket. Nincs szo
a love brandek mitoszarol, a hdsegprogramok

kényszert epiteserol, kiemeli viszont a vasarloi
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bardd A\ f ., | bazis novelésenek lehetdsegeit és a

\ J v B ) 4\ megkulonboztetes fontossagat. ”
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